3 Adimda Pazar Yeri
Analizi

Pazar yeri analizinin size faydasi nedir?

Musterilerin ihtiyaclarini daha iyi karsilamaniza, sundugunuz trun
veya hizmetlerin degerini 6lcmenize, rakipler karsisinda one
cikmaniza ve pazardaki degisimleri takip etmenize yardimci
olabilir.

0 Hedef kitlenizi taniyin

Hedef kitleniz, Grununuzu satin
alabilecek herkestir.
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* Yas, gelir veya konum gibi intiyaclarini

etkileyen ozellikleri dastnin
- TUIK bilgi ve araclarini kullanarak
arastirma yapin

Sizinki gibi Uurun veya hizmetlerle

nasil etkilesim kuruyorlar? Kag potansiyel musteriniz var?

» Hedef kitle anketleri yapin ve satin * Caligma Istatistikleri bilgileriyle
alma davranislarini gézlemleyin pEzElr blyuklGglunuzd tahmin edin
.+ Sizinki gibi Griin veya hizmetleri » Urun ve hizmetlerinizi ek pazarlari
neden ve ne siklikla satin aldiklarini hedefleyecek sekilde ayarlayarak
belirleyin musteri tabaninizi genisletin

Ne kadar odeyebilirler?
* Fiyatinizi musterilerin gelirine, onlar
icin urnun 6nemine ve benzer

urunlerin fiyatina gore belirleyin

* Fiyatlandirmanizi bildirmek icin
Ticaret Bakanligi Ekonomik Analiz
Burosu ve Tuketici Fiyat
Endeksleri'ni kullanin.

Rakiplerinizi anlayin

Benzer Urun ve hizmetler sunan sirketleri analiz etmek, pazari anlamaniza
ve daha guclu bir teklif olusturmaniza yardimci olabilir. Yerel Ticaret
Odaniz veya internet aramasi araciligiyla rakipleri bulun.

Ne kadar baskinlar?

 Pazar paylarini belirlemek icin bu formualt kullanin

Pazar - Sirketin belirli bir stre . Tum sektorun
— icindeki toplam =" aynidonemdeki
Payl satislari toplam satislari
Sektor ticaret gruplari veya Devlet raporlari ve sektor
sirket web sitesi araciliglyla satis istatistiklerine
mevcut verileri arastirarak aracihgiyla sektor
sirket satislarini tahmin edin satislarini arastirin

Guclu ve zayif yonleri nelerdir?

. » Rakibinizin neleri iyi yaptigini ve
W yapamadigini arastirin
» Taklit edebileceginiz glcll yonleri ve
S kacinabileceginiz zayif yonleri
hedefleyin

Hedef kitlenizle iliskileri nasil?

Hedef kitleniz arasinda ne kadar

populer olduklarini belirlemek icin
» Rakiplerinizin kimlere yonelik
pazarlama yaptigini anlayin

€) Deger 6nerinizi belirleyin

Deger onerinizi belirlemek icin musterileriniz
ve rakipleriniz hakkinda o6grendiklerinizi
kullanin.

Isletmeniz ne gibi bir deger sunuyor?
- Urlin veya hizmetinizin musterilerin

ihtiyaclarini rakiplerden daha iyi nasil

DEGER

karsiladigini analiz edin o
ONERISI

Isletmenizi nasil gelistirebilirsiniz?
- Uretim hizi veya dustik fiyatlar gibi daha iyi
olabilecegi yollari belirleyin

Isletmenizi rekiplerinden ayiran nedir?
» Kullanici deneyiminizi, marka ve Grununuzle

olumlu bir iliski kuracak sekilde olusturun

Musterileriniz, rakipleriniz ve ekonomi ile ilgili degisiklikleri takip
etmenin onemli bir yolu olarak pazar yeri analizini kullanin.

Pazar yeri analizi, basarili bir is plani olusturmanin yalnizca bir parcasidir. >> Practical

Daha fazla bilgi alin: http://www.isimiyonetebiliyorum.com/isini-yeni-kuranlar/is-plani-olusturmak
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